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ALCANCE SEMANAL DEL ECOSISTEMA DE MEDIOS

Perd Urbano Lima Metropolitana Interior Urbano
(22,642,400) (9.464,500) (13.177.200)

Digital

z l

=~

Diarios
Tv Abierta: Peru Urbano 86.0 Lima Metropolitana 88.8 Interior Urbano 84.0

Tvcable: PeruUrbano 47.5 Lima Metropolitana 54.1 Interior Urbano 42.8

Los alcances de cada medio estan expresados en porcentaje
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ALCANCE SEMANAL DEL ECOSISTEMA DE MEDIOS:
LIMA METROPOLITANA

Seg(n NSE

1,883,900 4,618,700
Total Medios ] 100.0 100.0

Digital
®=® Radio
Tv Abierta 88.8 20.6
Tv Cable 541 67.9 56.5
i] Ooh/Dooh 86.4 90.1 85.9 .
II Impresos

™"

1-16 17-25 26-37 38-50 51-99

Segun Grupo de
Edades

Universos . 870,200 1,542,000 | 2,199,500 | 2,086,400 | 2,765,700
Total Medios X 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0

. Digital

Radio

Tv Abierta 88.8
Tv Cable 541

@ Ooh/Dooh 86.4

Diarios
“ Impresos
Los alcances de cada medio estan expresados en porcentaje
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ALCANCE SEMANAL DEL ECOSISTEMA DE MEDIOS:
INTERIOR DEL PAIS

Segun NSE DE
Universos A77, 852,700 3,633,200 | 8,691,400
Total Medios ] 99.9 100.0 100.0
Radio
L3 v Total 86.1 913 92.7 82.8

Tv Abierta 84.0 80.2 201 819

Tv Cable 428

@Uoh)’ Dooh 74.0

Il% Diarios
Impresos

[Vill"-<1v- 3 13,177,900 | 1,508,800 | 2,249,000 | 3,032,200 | 2,798,400 | 3,588,800

Total Medios
Radio
%TV Total

Tv Abierta 84.0

Tv Cable
’! Digital

@ Ooh/Dooh
“% Diarios
Impresos

Los alcances de cada medio estan expresados en porcentaje
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ALCANCE SEMANAL DEL ECOSISTEMA DE MEDIOS:
INTERIOR DEL PAIS

Costa Sur
1,689,600 2,449,300

Total Medios § 100 100 100 100
@@ Radio
’?%| Tv Total 86.1

Tv Abierta 84.0

Tv Cable

@Ooh/Dooh 74.0

Diarios
ll Impresos

Los alcances de cada medio estan expresados en porcentaje
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ATENCION A LA PUBLICIDAD:
LIMA METROPOLITANA

@® Prestaatencion @ No Presta Atencidn

Radio Diarios Ohh/Dooh

3 B L

Los valores mostrados estan expresados en porcentajes
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ATENCION A LA PUBLICIDAD:
LIMA METROPOLITANA

Seg(in NSE

Presta atencion

No presta atencion

(5) Mucha atencidn
(4)

14.5 13.6 13.2 16.9
(2) 26.4 29.0 251 269

Tv Total

Segun NSE
Presta atencion
Mo presta atencion

(5) Mucha atencién

(4)

14.1 12.9 13.8 155
® 4 sa0 w1 s

(2)

28.0 2%9.0 27.2 28.4

Los valores mostrados estan expresados en porcentajes
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ATENCION A LA PUBLICIDAD:
LIMA METROPOLITANA

(.
O=
=0

Diarios

Segin NSE
Presta atencion

No presta atencion

(5) Mucha atencidn

(4)

12.4 1.8 12.3 13.0
® ~ ™2 262 w0 287

(2)

26.7 28.8 23.8 30.4
() Naca e strcien 21 ms ms

L
Ohh/Dooh

Segun NSE
Presta atencion
No presta atencion
(5) Mucha atencion

(4)

15.3 15.7 15.7 15.7
® 30 294 32 34

(2)

27.5 319 25.3 28.0

Los valores mostrados estan expresados en porcentajes
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ATENCION A LA PUBLICIDAD:
LIMA METROPOLITANA

Segun NSE

Presta atencion

No presta atencion

(5) Mucha atencién
(4)

12.3 12.0 12.7 1.8
® =8 me 274 91
@ 26.0 245 25.5 27.9
(0 vaoace rencion (12800 1 (112290 288 T 22400

Los valores mostrados estan expresados en porcentajes
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ATENCION A LA PUBLICIDAD:
INTERIOR DEL PAIS

@ Prestaatencion @ No Presta Atencidn

Diarios Ohh/Dooh Tv Total
-

[ — =

Los valores mostrados estan expresados en porcentajes
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ATENCION A LA PUBLICIDAD:
INTERIOR DEL PAIS

Segun NSE Interior Urbano
Presta atencidn 88.2

No presta atencidn 1.7

(5) Mucha atencién
(4)

20.5 17.3 18.0 217
(2) 251 22.2 30.0 23.5

[

Diarios

Segun NSE Interior Urbano
Presta atencion 86.7
No presta atencion 13.3
(5) Mucha atencidn

4) 17.0 19.8

17.9 16.3
® o owma w7 %63 w7

(2)

19.3 21.0 18.9 19.3

Los valores mostrados estan expresados en porcentajes
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ATENCION A LA PUBLICIDAD:
INTERIOR DEL PAIS

L
Ohh/Dooh

Segln NSE Interior Urbano
Presta atencion 86.5
No presta atencion 13.6

(5) Mucha atencién

(4)

16.2 26.0 14.2 16.0
® o9 342 05 33

(2)

301 22.8 34.0 291
() Nada e atncin Somz my s

Tv Total

Seguin NSE Interior Urbano
Presta atencion 84.0
No presta atencion 16.1
(5) Mucha atencién

4) 17.4 14.9

16.6 18.0
® 290 w3 281 285

(2)

23.9 20.2 23.3 24,5

Los valores mostrados estan expresados en porcentajes
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ATENCION A LA PUBLICIDAD:
INTERIOR DEL PAIS

Segln NSE Interior Urbano
Presta atencion 77.2
No presta atencion 22.9

(5) Mucha atencién

(4)

14.3 22.4 15.3 12.9
® 289 303 286 240

(2)

231 20.2 231 23.3

Los valores mostrados estan expresados en porcentajes
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